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1 presidente de EE UU, Ba-

reck Obama, promovié si

campaiia politica en algunos

estados a través del servivio

Xbox Live de Microsoft. Los
anuncios aparecian ¢n videojuegos,
como Goftar Hero 3, en forma de pan-
cartas o carteles con una imagen de
Ohamg, y el lema Las vofaciones anii-
cipadas han eomenzado, v una refe-
renciz a su sitio web VoteForChan-
ge.com. La intencién era acceder & un
piblico entre 18 ¥ 34 ahos, que Ro ve
la television y tampoco lee mucho. La
inseretén de publicidad electoral en vi-
deojuegos ne ha side la Gnica innova-
eitn de las pasadas eleeciones en Es-
tados Unidos. Los resultados de fos co-
micios se proyectaron en tiempo real
en todos los estados en monopostes di-
gitales y en los saportes con tecnologia
LED que incorporan los taxis de Nueva,
York que gestiona la empresa Clear
Channel Quidoor. El mundce de ia pu-
hlicidad se mueve deprisa.

También en nuestro pats, donde ef pa-
sado 22 de diciembre se anunciaban los
resultados de Ja loteria de Navidad en
1 monopostes digitales de 50 metros
cuadrados, instalados en las princtpa-
les vias de acceso a Madrid. Era la pri-
mera ver que este tipo de sopories ser-
vidn para comunicar una accifm en
tiernpo real.

£l mercade de la comunicacion ex-
terior se desarrolls en vallas v cartele-
ras de gran formato, hoy el modelo esta
priciicamente agotado. B interds de las
empresas se ha desplazado hacia otros
soportes gue por ubicackin, disefio y for-
mate resultan mas atraventes para el
piblice, destaca Ignacio Pérez, director
de Patrimonio de Clear Channel, uno
de los actores de un mercado gue ve-
presenta algo mds del 7% del volumen
de la inversién publicitaria {Clear
Channel tiene aproximadamente ef 309

Una de los menopostes que la empresa Clear Channel gestiona en Madrid,
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de la tarta de la publicidad exierior}.
Desde huace unos meses, 1os vecinos de
Madrid han visto como la ciudad se He-
naba de pantellas gigantes con tecno-
logia digital. Son los soportes denomi-
nados Premium, de unos ocho metros,
a camine entye el gran formato y el mo-
biliario urbano. “Cuande surgié el con-
enrso del Ayuntamiento, llegamos ala
conciusion de que el gran formate estd
pect visto por los anunciantes y plabii-
co v el mohiliario urbanoc esti satura-
do. La oportinidad surgta en el formato
intermedio”, explica el directive de Clear
Channel, empresa gue gand el concwr-
s0 de Mobilfario Urbano de Gran For-
maie de Madrid junto con Cemusa.
Se trata de un modelo gue permite
sa utitizackon con fines publieitarios ¥
generar informacion de servicios pG-
blicos. En Estados Unidos, pals de
donde proceden las tendencias en este
mereado, un acaerdo de colaboracion
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com el FBI ha permitido, por ejemplo,
emitir mensajes de biisqueda de de-
lincuentes o informacion sobre acci-
dentes. El medio resulta atractivo, ade-
mas, para nUevos anuncianies, espe-
cialmente los que valoran la inmedia-
tez. El cambio de creatividad se reali-
za desde 1a ofivina en segundos.

El centro comercial es otea linea de
negocio que amplia su potencial gracias
alatecnologia digital. Clear Channei ha
sustituido los soportes de papel rota-
tive por pantatla LCD de 57 pulgadas
en el interior de La Vaguada, en la zona
norte de Madrid. “Son mis pequeios,
menos invasivos, no tienen costes de
preduccidn v el coste exhibicion es el
mismo” sefialy entre otras ventajas kg-
nacio Pérez. Alvededor de ellos se estdn
planteando soluciones novedosas. La
publicidad de automdviles, por ejem-
plo dela marca Voikswagen. A prime-
12 hora de la mafiana, por el perfil de
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59.947 Ejemplares
37.945 Ejemplares

momentos
los
anunciantes
huscan
notoriedad
con poca
inversion

Los clientes estan en internet

La erisis econdmica ha
aumentado el prota-
gonismc de los me-
dies online; & los so-
portes tradicionales
masivos absorbian el
100% de la inversidn,
ahers, el 80% v el 20%
restanie se va a me-
dies interactivos,
segin el estadio de
IAB {Interactive Ad-
vertising Bureau) y
Pricewaterhouse, al
que recurre Marc Cor-
tés, profesor del De-
partamento de Direc-

den estar ahi.

“Ante la restriccidn
del presupuesto en
publividad, se apuesta
DOY SEPOrtes MAS 860~
némices”, indica este
experto. A los anun-
ciantes les caesta el
camiio, ¢laro, pero la
aparicion de concep-
tos eomo web 2.0,
redes sociales, blog o
facebook les ha ayada-
do a darse cuenia de
¢ue log clientes pue-

Hay sectores més
conservadores gue
otros, entre éstos ulti-
mos, el turismo o el
comereio electrénico.
El financiero, donde

1 opinién del consu-
midor es relevante,
estd entrando de la
mano de Caja Nava-
rra ¥ Caja Madrid. “Eg
un errer creer que lo

pueve mata a lo
viejo”, dice Marc Cor-
tés. De hecho, apre-
cia, el 50% de la po-
blacidn no tiene acce-
$0 a internet.
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cliente que frecuenia el centro comer-
¢ial (hombres gue han hecho un alto en
¢l trabajo para desgyunar), puede re-
sultar el momento tdéneo pare anun-
¢iar un Passat; 2 mediaz mafiana, con la
llegada de las amas de casa, se presta
alapublicidad de un Palo, v las noches
¥ fires de semana, frecuentados por pi-
blice joven, un Golf. Con los bancos, o
mizmo: productos de inversién en
Bolsa, hipotecas ¥ créditos, dependiendo
dela hora del dia. “En tugar de tres cam-
pafias, una’ seftala Ignacio Pérex,

Menor inversion
Lo que en estos momentos busca el
anuneiante es notoviedad con poea in-
version, Modelos como el gran forma-
to, mebiliario urbane, las lonas en los
edificios tan novedosas hace afios, o los
transportes (autchusesy ya no destacan,
de acuerdo con in apuesta de Clear
Channel. La empresa opera los servicios
de gestion de biciclelas de uso pabtico
de varias ciudades espaficlas. El con-
trate con €l Ayuntamiento de Barcelo-
na no permite la publicidad extericren
estos vehiculos; en Zaragoza, en cam-
bio, si. “Es un producto que, una vez
consalidado, puede resultar atractivo”,
pero es limitado”, opina Ignacie Pérez.
Su empresa esta voleada en ¢l desa-
rrolio de las nuevas tecnclogias, en bue-
nas ubicaciones dentro de la ciudad. Pero
€l mercado pide tiempo para asimilar su
future. e 0 a 106 en la atilizacién de
los soportes digitales, el divector de Pa-
trimogio otorga un 20, Cads wo de los
soportes digitales supone una inversién
de 400.000 euros, cantidad arriesgada
si detras no existe uma garantiz de ex-
plotaciém minima de 10 aios. La cam-
pafia electoral de EE U1, con informa-
eion delos eandidatos, segubmientoy re-
cuento de votos, es un referente de uti-
lizacion provechosa de los soportes di-
gitales. “Fsa seria la siguiente etapa, que
los anunciantes o vean eomo medio de
comunicacion’, aprecia Ignacio Pérez.



