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al avance de las recles sociales

Barcelona se consolida como ciudad puntera
en iniciativas relacionadas con internet

Millan | Berzosa
Barcelona

Barcelona, tiltimo jueves de febre-
ro, meds de 200 asistentes... y un ob-
jetivor debatir subre tendencins de
consumo entre auténticos cazador
res de tendencias. Fs Cava &
Twitts Coolbunting. Un evento
surgido al calor de internet v que,
Lzas cinco ediciones, consolida la
Chudad Condal como referente de
ta web 2.0 made in Spain.

“Cava & Twitts es un encuentro
mensual en el que gueremos acer-
car a los potenciales usuarios de
Twitter qué es. para qué sirve v
quién wtiliza esa herramienta”, ex-
plica Marce Cortés. organizador del
evento, 4 la vez que gerente de De-
sarrollo de Negociodigs Ja-
Cabxa y profesor de
orasion, se tratahs :
riencia de internet con las ultimas
lendencias en materia de consumo.

En palabras de Victor Gil, socid-
logoy experto en méarketing, comir-
nicacién y nuevas tecnologias, la
tendeneia que hay detras de la web
articipativa es “volver a la sociali-
zaci6n tras una larga época de indi-
vidualismo”. Eventos como Cava
& Twitts y otros comoe Iniciador o
Thursday avodan a consolidar esa
tendencia de compartiv experien-
cias, tarphién, en un entorno fisico.
Son encuentros que, de no ser por
fa facifidad de convocatoria de re-
des sociales como Facebook, re-
queririan mucho mds tempo pars
realizarse. Fn ellos se dan cita au-
Iénticas comimidades de personas.

Asi nacié Cava8Twitts

Un lamamiento a través de la pagi-
na de Miernet twilter.com, tmas
cuantas inserciones e blogs y..
svotld! Mare Cortés lo resume asi:
“Nos reuninos unos caantos fwile-
o8 porgque nos parecia que en Bas-
celona faliaba algim punto de re-
unién en el que se tratacan leras
gue & la gente Je pudieran inlere-
sar, relacionados con la web 2.0,
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Enia parte superior, imagen de Ja web de CavaS&Twitts v un momento del encuentro, Debajo 2 la izquierda,, varios
‘twiteros' atienden fas explicaciones v, a la derecha, imagen de una marca asociada a esta red,

los social media v la aplicacion de
todo esto en nuestras vidas perso-
entormos profesicnales™.
Efectivamente, Cava & Twitls
corbing una mesa redonda con te-
mas variados a debatir con los asis
tentes ¥, a continuacion, el denomi-
nado netvorking, donde In gente
conversa de forma distendida to-
mando una copa de cava, va entra-

da la noche. En esta ocasion, con la

asistencia de mds de 200 personas,
con gran presencia de responsables
de estrategia e innovacion de em-
presas de internet v responsables
de comuniencion.

Muy ‘trendy’
Francesc Grau, experto en comu-
nicacién v uno de los asistentes al

evento, calificd el encuentro de
“Treseo, muy frendy”, en referen-
cia g gque, al igual que su temniticn,
resultd un punto de reunion “muy
a la dltima”, en una sala lena a
rehosar en la que todos tendan al-
o que aportar. Se hablé de la im-
portapeia de conocer las Gltimas
tendencias y de hasta qué punto
es importante que las empresas

estén activas en la web, partiendo
de un dato: en Espadia, el 30% del
Hempo de aavegaciin online se
dedica a redes sociales,

“Vivimos un momento absolu-
tamente tmico en lo que Locs a ra-
pidez en la dilusion de innove-
cion v tendencias”, apuntd Gil,
autor del libro Crossumer sobre
tendencias de consumo. “La hue-
Ha que deja internet es muy rele-
vante”, colneidic en sefialar Di-
nie} Cérdoha-Mendiola, CEQ de
la firma de consultoria The Hun-
ter, Desde su punto de vista, muy
a la defensiva respecto & la con-
cepeion tradicional del marke-
ting, “los coolhunters no nacen,
sino que se hacen y logran unos
resultados de gran efectividad
frente a los estudios de mercado
tradicionales™. Se trata de la idea
de coolhunters como auténticos
intérpretes de la sociedad, capa-
ces de coger ideas v ponerlas so-
bre In mesa de las empresas para

¥ Laimportancia de las redes
aumnenta en Espafia, dondese
les tledica of 0% del tiempo
tle navegacion ‘online’

que saquen. provecho de las mis-
mas compaiias,

Victor 3l socio fumdador de 'the
Cocktail Andlisis {casa especializa-
cla en estudios dindmicos de méar-
keting}, tiene claro que, frente a los
encargos on demand {(bajo peticidn
expresa), tipicos de los estudios de
mercado, 0 los foeus groups {donde
se redne a gente v se les pregunta
sobre i producto), el coolhunter
“es mis abierto y aporta un valor
aftadido porgque sabe ver cosas que
}a mayoria no alcanza a percibir™.

Los asistentes al Cava & Twitts
coincicheron en sefislar mayorita-
riamente gue el coolhuniing enten-
dido come marketing “sin guidn
que husca indicios de camnbio”, aca-
bara. por influir €} mérketing tradi-
cional hasta convertitlo en un nue-
VO CONCEpto PErO con U IMismo
fondo: la clave estd en escuchar,
percibic, aprehender... enlacalle v,
cadn vez s, en internet.

www.gaceta.es
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